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Miejsce przedmiotu w programie studiow:
International Marketing

Zatozenia i cele przedmiotu:
Uzyskanie kompetencji w zakresie rozumienia probleméw i uwarunkowan marketingu
miedzynarodowego na tle procesdéw umiedzynarodowienia przedsiebiorstw; rozumienia i
stosowania koncepcji i instrumentéw marketingu miedzynarodowego.

Tresci programowe przedmiotu (opis przedmiotu):

Pojecie marketingu miedzynarodowego i globalnego. Orientacje miedzynarodowe
przedsiebiorstw. Standaryzacja i adaptacja w marketingu miedzynarodowym. Alterglobalizm a
marketing globalno-lokalny. Euromarketing. Miedzynarodowe otoczenie marketingu i jego
elementy: ekonomiczno-rynkowe, demograficzne, spoteczno-kulturowe, polityczne,
prawno-administracyjne, technologiczne, naturalne. Metodyka analizy miedzynarodowego
otoczenia marketingu. Badania marketingowe rynkéw zagranicznych. Strategie wejscia na rynki
zagraniczne. Podstawowe strategie produktu, ceny i komunikacji w marketingu
miedzynarodowym. Strategie i systemy dystrybucji i logistyki na rynkach miedzynarodowych i
globalnych. Miedzynarodowe i globalne strategie konkurowania i ich narzedzia marketingowe

Przedmioty wprowadzajace i wymagane wiadomosci wstepne:
Kurs podstaw marketingu i badarh marketingowych

Forma zajeé¢ i metody dydaktyczne:
Wyktady ilustrowane materiatami dydaktycznymi i ¢wiczenia, w tym: studia przypadkéw w
marketingu miedzynarodowym, symulacja proceséw negocjowania miedzynarodowych uméw
handlowych

Forma i warunki zaliczenia przedmiotu —wymagania i system oceniania:
Egzaminy pisemny - test. Zaliczenie ¢wiczen na podstawie kolokwium i opracowanych rozwigzan
studiéw przypadkow.
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. Komor. M. Euromarketing. Wyd. Naukowe PWN Warszawa 2000
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